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JIEKCUYHI OCOBJIUBOCTI HIMEIIbKOMOBHHUX
PEKJIAMHHUX TEKCTIB

Y emammi poszenadaromuvca natisasxicausiuii xapakmepucmukuy 1eKCUKU HiMeybKOMOBHO20
PEKNAMHO20 OUCKYPCY 3 NO3uyii ix npodykmuernocmi. Pozensinymo poins jexcuunux iHHo8ayil y
peanizayii OCHOBHUX cmpameziti Opeanizayii HIMEeYbKOMOBHO20 PEKIAMHO20 OUCKYPC) .

Knrouosi cnosa: pexnamnutl ouckype, nexcuyHi innogayii

The article deals with the most important characteristics of the vocabulary of German
advertising discourse from the position of their performance. The role of lexical innovations in
the implementation of the main strategies of the organization of German-language advertising
discourse is considered.
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Hapasi 3na4ynoi yBarn HaOyBae BMBYEHHS B3a€MO3B’ 3Ky BepOaJbHUX 1 HEBEpOATbHHUX
KOMIIOHEHTIB ~ PEKJIAMHOI'O  TEKCTy, BHSBJICHHsS  JIHIBONparMaTMYHUX  OCOOJIMBOCTEH
HIMEIIBKOMOBHOTO PEKJIAMHOTO TUCKYPCY 3 YpaxyBaHHSM COIaJIbHOI BaroMocCTi peKIaMu Y
cuctemi iHpopMaIiitHoro 0OMiHy Cy4aCHOTO CYCIH1JIbCTBA.

Merta cTaTTi — BCTAHOBJIEHHS JIEKCUYHUX OCOOJIMBOCTEH Cy4yacHOTO HIMEI[bKOMOBHOIO
PEKIIaMHOT0 AUCKYPCY.

VY cy4yacHHX JIHTBICTHYHHMX HAYKOBUX PO3BIAKAX PEKIAMHHUH AUCKYPC PO3TIISIAETHCS 5K
pozymoBo-mMoBieHHeBHH (penomen (T.A. besyrna ta T.B. KpyTtbko Ta iH.). Inerscs mpo nBi
CKJIa/IOBI PEKJIAMHOIO JMCKYPCY — «KOMYHIKaTUBHY B3a€EMOJII0 y c(epl MacoBOi peKiIaMu,
CIpsSIMOBAaHY Ha NPOCYBaHHS ToBapy ab0 MOCIYyTd HAa PUHKY MOBHUMH Ta I03aMOBHHUMH
3aco0aMM 3a BIICYTHOCTI KOHTakTy KOMYHIKAHTIB, 3 OJHOr0 OOKy, Ta PEKIAMHOIO TEKCTY, 3
iHmoroy [1, c. 6].

TakuM 4YMHOM, pEKJIIaMHUH JAHUCKYpC sBIIS€ COOOK PEKJIAMHUN JUCKYPCUBHUM aKT,
pe3yAbTaTOM SIKOTO € PEKJIAMHHM TEKCT.

[HimiTOpOM CHUIKYBaHHS Yy PEKJIaMHOMY IHCKYpCl BUCTYINae aodpecanm, crenudika
aopecama TIONATA€E y TOMY, LII0 BiH € BIAJaJIEHUM y 4aci i MpOCTOpi, 4aCTO BUMYLICHUN OyTH
anpecarom [1, c. 6].

BaxuBa BUMoOra 710 pekjJaMHUX TEKCTIB — MakCUMyM iHdopManii npu MiHIMyMi CIIiB.
KinpkicTb ciiB y TEKCTI Ma€e OyTH Takolo, 00 MOKyMelb 6e3 0yab-IKUX MEePenIKo/l Mil' OXOIHUTH
TEKCT OJAHUM TOTJISAIOM.

OTxe, CTBOpEHHS! €PEKTUBHOTO PEKJIAMHOTO0 TEKCTYy BHMArae Ie 1 TOYHOro Bi0opy 1
BUKOPUCTaHHS MOBHHUX 3ac00iB, HaWOUIbII BHUIIPABIAHOTO IS LBOro BHUManky. OnHuMm i3
Croco0iB ONTUMAJIBHOTO BHUKOPHUCTAHHS MOBHHUX 3acO0IB B yMOBaX peEKJIaMH € OCOOJIMBE
BXXHMBAHHS OJIMHUIIb PI3HUX PIBHIB, SIKE MOJIATAE B MPHIOMI BUCYHEHHS HAHOLIbII 3HAYMMUX Y
IIbOMY KOHTEKCT1 OJMHHIb, TOOTO Take BUKOPHUCTaHHS MOBHHX 3ac001B, sIK€ MPUBEPTAE yBary
camy 1o co0i 1 CIpuiMaeThCs SIK HE3BUUAiHe.

TakuMm 4YuMHOM, 1JI€ThCS MPO CJIOBAa 3 MIJBUINEHOIO PEKIAMHOIO LIHHICTIO, BEIUKOIO
E€MOIIIHHOIO CHJIOIO, 1110 CTBOPIOIOTh HAOYHUH, BITUYTHUN 00pa3 [2, c. 56].

3a JIHrBONPArMaTU4YHOIO CIPSIMOBAHICHIO PEKIAMHUX TEKCTIB YCi peKJIaMHi OJMHUII
bOTO BUY TOIUISAIOTH HA YOTHUPH OCHOBHI Ipymnu: 1) mparmMaruka, 3aKjajeHa B CEMaHTHIII
OJTHOTO/EKIIBKOX CIIiB; 2) MparMaTuka B 3arajlkHOMY 3MiCTi BUCJIOBJIIOBaHHS, 3) mparmMaTuka B
3aydeHH1 (OHOBUX 3HaHb; Ta 4) mparmMatuka B ¢opmi iMnepatuBy. KputepisiMu KpeaTUBHOTO,
YCIIIIHOTO, €(PEeKTUBHOTO PEKJIAMHOI'O TEKCTY € 3B’SI30K 3 XapaKTEPUCTUKAMH PEKIAMOBAaHOTO



TOBapy, HOro 06’ €KTUBHUMHU SKOCTAMU 1 (PYHKIIISIMH; YHIKAJIBHICTh, BUPAXKEHA BIAMIHHUMH BiJl
IHIIUX XapaKTepUCTHKaMU OpeHaa, d4iTka audepeHIiamis IoJ0 KOHKYPEHTIB. A BiATak,
pEeKIIaMHHUI CJIOTaH TMOBMHEH OYTH CTHCIUM, MaTH EKCIIPECHBHY CKJIAJOBY, CTUMYJIIOBATH
npuadaTH TOBap LUIIXOM apryMeHTaIlii.

BinbmicTe mpoaHani30BaHUX HAMH PEKJIAMHUX CJIOTaHIB MMPOMHUCIOBHX TOBApiB MICTATh
CIIOBA 1 CJIOBOCIIOJYYEHHSI, 1[0 MAOTh Y CBOIM CeMaHTHIII 3HaYeHHs nopiBHsHHs (besser, lieber,
totaler, schoner):

Sanella — Damit's noch besser schmeckt. Schwartau — Damit Thnen Gutes noch besser
gelingt. Palmin — Gutes gelingt noch besser mit Palmin. Mondamin — Besser kochen - feiner
essen - gestinder leben [3].

PexnamHi TeKCTH, IO MICTATH y co01 KajamOyp, MalOTh SICKPaBO BUPaKEHY €MOLINHHY
3a0apBIICHICTD:

Kult Seife — Die kultivierte Seife. Uhr-Kraft — Die Zeit der Zeit. Remington — Uhren
bieten mehr als Zeit. Alpina — Uhren, die mehr als die Zeit angeben. Doppelherz System —
Gesundheit mit System. Ospelt Haustechnik — Wir sind im Element. Im Element Holz, Wasser,
Luft und Feuer [4].

3a3HayaeMo, M0 B HIMEIIBKOMOBHHUX PEKJIAMHHMX TEKCTaX 3aCTOCOBYIOTHCS PI3HOMAaHITHI
3aco0u 1 cnocoOu CTBOPEHHS MEBHOT (OPMU 1 3MICTY PEKIAMHOIO Clorany. Tak, iiaeThCs mpo
Taki TPYIH PEKJIaMHUX TEKCTiB: 1) palioHaJIbHI Ta €MOLIilHI pEeKJIaMHi CIIOTaHH; 2) CIIOTaHH,
noOy/ioBaHi 3 BUKOPUCTAHHAM KanamOypy; 3) CJlOraHu, IO MICTSATh CIIOBa 31 3HAYCHHSIM
MOPIBHSHHSL Y CBOTH CEMaHTHIII.

TunoBuMu rpynamu peKjJaMHUX TEKCTiB BBAXKAIOTh:

1) PexiamHi ciioraHu-mopajiu:

Joghurt — So erfrischend kann Gesundheit schmecken; Autohaus Schnitzler Audi — Wir
haben die Technik, Sie haben den Vorsprung; Snickers — Wenn Dich der Hunger packt; Visa —
Die Zukunft spricht Visa; Wempe — Zeigen Sie, was Sie wirklich fiihlen [4].

2) PexnamHi cloraHu-Cy/I>KEHHS:

Toyota — Nichts ist unméglich; Volvo — Sicherheit aus Schwedenstahl.

3) PexnamHi ciioraHu-npe3eHTanii:

Dab — Das Bier von Weltruf; Herforder Pils — Besser kann ein Bier nicht sein; Seiko —
Es ist Ihre Uhr, die aussagt, wer Sie sind; Schweppes — Haben Sie heute schon geschweppt?
Kein Schweppes, keine Erfrischung [4].
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